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Intervista al manager della cultura nel trentacinquennale del suo impegno nell'organizzazione
di grandi eventi, dalla Borsa archeologica mediterranea di Paestum a Hospitality Sud e Fare turismo

L'OMAGGIO
Il fondatore di Leader
Ugo Picarelli con Taleb Rifai

Erminia Pellecchia

a ragazzo sognava di fare il

medico, poi Ugo Picarelli

ha avvertito I'esigenza di fa-

re qualcosa per la crescita

del suo territorio, dalle tan-

te potenzialita bloccate da
un clima di apatia generale. La
spintasonoiMondiali di Calciodel
1990 come responsabile organiz-
zativo del Col Italia a Napoli, poi,
nello stesso anno, 'organizzazio-
ne della visita di Papa Wojtyla ad
Aversa. La strada é tracciata: si lau-
reaal Suor Orsola Benincasain Tu-
rismo per i beni culturali e nel 1991
fondala Leader, impresa che orga-
nizza e comunica eventi per il turi-
smo, la cultura, le scienze, il socia-
leelosport.

Sono trascorsi 35 anni, imma-
ginava tale successo?

«Quando devi investire nel tuo fu-
turo e ti ritrovi a meno di trent’an-
ni a dover scegliere, sapendo cheil
tempo ¢ scaduto, che non puoi sba-
gliare e non puoi contare sulla fa-
miglia, devi avere una visione, un
forte spirito di intraprendenza e
una capacita ad acquisire cono-
scenza ed esperienza; a maggior
ragione se devi, nel piu breve tem-
po possibile, accrescere le tue com-
petenze per fare la differenza e im-
porticon le tueidee progettuali».

Il core business della Leader so-
no tre fiere. Partiamo dalla Bor-
samediterranea del Turismo ar-
cheologico.

«[Imioimpegno e statoindirizzato
soprattutto alla promozione delle
destinazioni, allo sviluppo dei ter-
ritori e alla cooperazione cultura-
le, oltre cheai servizi turistici ealla
qualita delle strutture ricettive,
che sono gli elementi che fanno la
differenza in termini di arrivi e pre-
senze. Aver dato al sito di Paestum
un appuntamento unico al mon-
do, che lo accompagnasse nel pro-
cesso di valorizzazione, dal 1998,
anno del suo riconoscimento Une-
sco, ampliandone la ricaduta in
termini di promozione oltre i con-
fini locali, ha consentito alla Bmta
diraggiungere una dimensione in-
ternazionale e affermarsi con le
sue 27 edizioni quale evento glo-
cal».

Poi le sfide di FareTurismo e Ho-
spitalitySud.

«Da 25 anni FareTurismo, prima a
Salerno e oradal3anniaRoma, in-
tende dare un orientamento alla
formazione al lavoro di giovani
che desiderano costruire il loro fu-
turo professionale in questo
straordinario mondo. Hospitality-
Sud, invece, da 7 edizioni a Napoli,
favoriscel'incontro conleaziende,
che forniscono prodotti e servizi
per la realizzazione e gestione del-
le strutture ricettive, al fine di dare
ai loro titolari e manager la possi-
bilita di conoscere nuovi mercati e
aggiornareil proprio personale».
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Picarelli: «La sfida vinta
di promuovere i territori»

L’altra manifestazione

Salerno Etnica con i suoni della tradizione

Isuonidella tradizione come
volano di turismo.Tra gli
eventiideati daPicarellic’e
Salerno Etnica, organizzata
dal 2002 al 2008 grazie alla
collaborazione con Rai Trade,
nei giorni precedenti al 21
settembre, festa di San
Matteo. Una manifestazione
potente e avvolgente con
protagonisti negli anni Alfio
Antico, Bungt e Bangt,
Gragnaniello e Senese,
Eugenio Bennato con il
progetto “Taranta Power”,
Banco del Mutuo Soccorso &
Finardi, Pietra
Montecorvino, Le Balentes,
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Nuove Tribu1 Zulu, Bisca,
Agricantus, Elio e le Storie
Tese, Noa & Solis String
Quartet, Popularia e Giovanni
Mauriello, Umberto
Sangiovanni & Daunia
Orchestra, Tamburi di Gorée
con Badara Seck, Mauro
Pagani, Pfm, Avitabile &
Bottari con Manu Dibango e
Amina, Caparezza,
Almamegretta, Daniele Sepe,
Branduardi, Goran Bregovic,
Khaled, Tiromancino, Maria
Nazionale, Alex Britti, Nino
D’Angelo con ospite Raiz.
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La visita del Papa, gli industriali

e I'ateneo:

ompetenza, esperienza, pas-

sione: ¢ I'identikit di Ugo Pica-

relli, imprenditore visionario

ed etico, il cui impegno e stato
premiato negli anni con un meda-
gliere di onorificenze: Cavaliere,
Ufficiale, Commendatore,
Grand'Ufficiale. «Nomine presti-
giose - riflette - che mi fanno opera-
re con la consapevolezza che lo
Stato, nel momento in cui ti ricono-
sce il merito, ti chiede al tempo
stesso di continuare e fare meglio,
in quanto una attivitd d’impresa
virtuosa determina sviluppo loca-
le e occupazione». Vulcanico gene-
ratore di progetti, elenca i fiori
all'occhiello di 35 anni sul campo,
su tutti I'essere stato artefice della
costituzione nel 2001 del Gruppo
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turismo e alberghi in Confindu-
stria Salerno, di cui é stato il primo
presidente e, poi, componente del-
la giunta nazionale di Federturi-
smo Confindustria, e I'aver riunito
i presidenti dei Corsi di Laurea in
turismo e aver promosso la costi-
tuzione della Sistur, Societa italia-
na di Scienze turistiche. «Attual-
mente - svela - quale coordinatore
dell'Osservatorio  parlamentare
per il Turismo ho 'occasione di
monitorare e promuovere I'impe-
gno dei deputati e senatori attra-
verso i responsabili del turismo
dei loro partiti, mentre il far parte
di comitati ministeriali sulla for-
mazione turistica e gruppi di
esperti sui percorsi didattici, su in-
carico dei ministri del Turismo e
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i progetti realizzati

dell'Istruzione, premia I'impegno
diFareTurismo».

IL VENTENNALE

Di cammino ne ha fatto questo ma-
nager della cultura che conquista
tutti con la sua abilita di coinvolge-
re. La stessa di Fiorello che, come
lui e negli stessi anni (1985-89), si ¢
laureato alla grande scuola di rela-
zioni della Valtur. Una capacita di
tessere reti che ha portato Picarelli
a vincere un‘altra grande sfida.
Quest’anno, infatti, celebra i venti
anni di Salerno Convention Bu-
reau, costituita, Leader capofila,
quale Consorzio senza scopo di lu-
cro, da ben 10 prestigiose aziende
alberghiere e della filiera congres-
suale con una forza lavoro di oltre

La Borsa ¢ stata una vetrina per
il Cilento e, soprattutto, per le
sueareeinterne.

«Valorizzare le tradizioni immate-
riali eil patrimonio minore diffuso
fa parte del nostro impegno. Per
questo, nelle ultime edizioni, ab-
biamo invitato Trenitalia, Aci, le
organizzazioni datoriali del turi-
smo, insieme ad Enit, a supporta-
re, presso le stazioni interne e co-
stiere dei treni regionali, I'offerta
di servizi necessari a intercettare i
flussi turistici, quale alternativa
all'overtourism e alla ricerca di for-
me alternative di turismo vocate
alla esperienzialita e sostenibilita.
Purtroppo, i sindaci cilentani non
hanno mai dato seguito a tale visio-

«DEVI AVERE VISIONE
INTRAPRENDENZA

ED ESPERIENZA

PER PROPORRE IDEE
CHE COINVOLGANO
PUBBLICO E PRIVATO»

L'INCONTRO

Ugo Picarelli

con Papa Giovanni Paolo II
durante una manifestazione
in Campania

E COORDINATORE
DELL'OSSERVATORIO
PARLAMENTARE

SUL TURISMO
«CONGRESSI, SALERNO
PUO CRESCERE ANCORA~

ne, che intende incentivare i giova-
ni nella gestione di questi hub turi-
stici presso le biglietterie dismes-
se».

Trale azioni dalei messe in cam-
poc’élacooperazione culturale.
«Oltre al gemellaggio tra Paestum
e Palmira e al protocollo d’'intesa
tra le Universita di Salerno e Da-
masco, la Bmta ha favorito la par-
tecipazione gratuita di 60 Paesi da
tutti i continenti a Paestum. Inol-
tre,io ho portato I'esperienza di va-
lorizzazione e di governance dei
parchi e musei archeologici cam-
pani su invito dei ministri della
Cultura di Azerbaigian, Bahrain,
Serbia, Tunisia e quale relatore a
Manama alla Conferenza dei Mini-
stri del Turismo dei Paesi Arabi
nel 2013. FareTurismo, infine,
nell’edizione appena terminata si
€ contraddistinto per aver promos-
so I'incontro tra il Gruppo inter-
parlamentare per la disabilita e le
organizzazioni datoriali per l'in-
clusione lavorativa nel turismo
delle persone con disabilita».
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500 occupati, in collaborazione
con hotel a 4 e 3 stelle. Attualmen-
te ¢ un Club di prodotto con I'obiet-
tivo di promuovere Salerno quale
destinazione di eventi, mission di-
chiarata nel logo: un anello a for-
ma di S che unisce in un abbraccio
le coste, amalfitana e cilentana, en-
trambe Unesco. «Scb - sottolinea -
ha contribuito in questi lunghi an-
ni a fare di Salerno una destinazio-
ne turistico-congressuale ambita,
anche in considerazione della pre-
senza dell'Universita. Si € lavorato
dal 2006, valorizzando, in occasio-
ne di congressi nazionali, location
pubbliche come i teatri Verdi e Au-

gusteo, il Salone dei Marmi di Pa-
lazzo di Citta, il Complesso di San-
ta Sofia, mentre per il programma
sociale il Tempio di Pomona, il Ca-
stello di Arechi, i siti della Costa
d’Amalfi e di Paestum. Oggi saler-
noconventionbureau.it e i canali
social sono il principale riferimen-
to dei turisti, che scelgono Salerno
come metadellalorovacanza».
Picarelli ha tracciato il cammino,
ma di strada ce n’e tanta da fare.
«La mancanza di un centro con-
gressi e di strutture adeguate dal
punto di vista degli standard con-
gressuali e dei servizi turistici - se-
gnala - frena il grande potenziale,
che potrebbe accrescere flussi, red-
dito e occupazione in considera-
zione dell’alta capacita di spesa e
della quota pro capite del turista
congressuale. Inoltre, il recupero
del Casino Sociale, chiuso da lun-
ghi anni, consentirebbe di fare del
glorioso circolo lo scenario ideale
perlaristorazionein occasione dei
congressi ospitati. Ricordo, nell’oc-
casione del Congresso nazionale
dei Magistrati nel 2002 con i presi-
denti Scalfaro (emerito) e Ciampi
(in carica), le 700 colazioni di lavo-
ro, servite per tre giorni dall’antica
dolceria Pantaleone, avendo affi-
dato all'indimenticato Mario Pan-
taleone, il compito di conquistare
gliautorevoli ospiti con le pietanze
della cucina salernitana».
erm.pe.
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