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L'industria dei congressi guarda a Salerno
15 buyers internazionali scoprono la citta

LAPROMOZIONE

Si e chiusa ieri pomeriggio a Sa-
lerno con una visita dei principali
luoghi d'interesse della citta, la
terza edizione di Italy at Hand,
I'evento di punta dedicato al seg-
mento Mice, organizzato da Con-
vention Bureau Italia con Enit
Agenzia nazionale del turismo e
sostenuto dalla Regione Campa-
nia, di scena in questi giorni a Na-
poli. Quindici buyer internazio-
nali, sono stati accolti alla Stazio-
ne marittima di Zaha Hadid
dall’assessore comunale al turi-
smo Alessandro Ferrara e dal fon-
datore del Salerno Convention
Bureau Ugo Picarelli. La delega-
zione ha avuto I'occasione di se-

guire un itinerario che I'ha con-
dotta alla scoperta di palazzo
Guerra e del suo bellissimo Salo-
ne del Marmi senza tralasciare il
teatro Augusteo e i principali cen-
tri congressi della citta: il Grand
Hotel Salerno e il Lloyd’s Baia Ho-
tel. La citta delle luci é stata la me-
ta scelta per il post tour dell'even-
to in cui si sono incontrati i deci-

ITALY AT HAND CHIUDE
COL TOUR DEDICATO
DELEGAZIONE ACCOLTA
IN STAZIONE MARITTIMA
E A PALAZZ0 GUERRA
DALL'ASSESSORE FERRARA

sion maker del mercato europeo
dellameetingindustry.

IL PROGRAMMA

Sono stati tre giorni, con una fitta
interazione tra 55 buyer interna-
zionali altamente qualificati e 40
dei migliori supplier del Mice Ma-
dein Italy in un contesto ideale di
networking che sintetizza busi-
ness e intrattenimento, con oltre
1.200 incontri B2B previsti, attivi-
ta coinvolgenti per gli ospiti e
molto altro. La visita salernitana
ha avuto I'obiettivo di «promuo-
vere la destinazione congressua-
le della citta di Salerno ai circa 15
buyer europei provenienti da Fin-
landia, Francia, Germania, Gre-
cia, Inghilterra, Olanda, Polonia,
Portogallo, Spagna, che hanno

espressamente richiesto il nostro
territorio». Una visita che ha stu-
pito e meravigliato chi non era
mai stato in citta, aprendo cosi al-
la possibilita di diventare punto
di riferimento per il mercato in-
ternazionale. Bureau, oltre 500
occupati, in collaborazione con
tutti gli hotel 4 e 3 stelle presenti
in citta, & un club di prodotto che
rappresenta l'eccellenza dell'in-
dustria congressuale locale con
I'obiettivo di promuovere Saler-
no quale destinazione di eventi,
accompagnando il promotore/or-
ganizzatore dell'evento nello stu-
dio di fattibilita, nell'individuazio-
ne della location, nella gestione
dei servizi.
c.inc.
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Le visite alle bellezze della citta dei buyer
per il rilancio del turismo in tutta Europa

Un “post tour” a Salerno per
promuovere la citta alivello
turistico. E quello che si é tenuto ieri
in citta grazie al Salerno Convention
Bureau che ha ospitato circa15
buyer provenienti da nove Paesi
europei (nel dettaglio Finlandia,
Francia, Germania, Grecia,
Inghilterra, Olanda, Polonia,
Portogallo, Spagna), che hanno
espressamente richiesto di
conoscere il nostro territorio per
potersi informare sulle proposte turistiche. Sono stati accolti
dall’Assessore al Turismo Alessandro Ferrara e dal Fondatore del
Salerno Convention Bureau Ugo Picarelli alla Stazione Marittima
per visitare a seguire il Palazzo di Citta con il Salone dei Marmie
il Teatro Augusteo. In programma anche le visite ai principali
Centri Congressi della Citta, il Grand Hotel Salerno eil Lloyd’s
Baia Hotel.
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Il fatto - Post tour di Italy at Hand, I'evento di punta dedicato al sesgmento Mice organizzato da Convention Bureau Italia

In citta 15 buyer europei grazie a Italy
at Hand e Agen2|a Nazionale Turismo

Promossa la destinazione
congressuale della Citta
di Salerno

A Salerno ieri pomeriggio il
post tour di Italy at Hand,
I'evento di punta dedicato al
segmento Mice, organizzato
da Convention Bureau Ita-

lia con Enit Agenzia Na-
zionale del Turismo
e sostenuto dalla Re-
gione Campania, la
Cui terza edizione si &
svolta a Napoli dal 16
al 18 novembre
2022.1 buyer sono de-
cision maker del mer-
cato europeo della
Meeting Industry
(clienti C c(;;orate, Agenzie di
Eventi e Comunicazione,
Venue Finders e Incentive
House dei principali mercati
di riferimento). Tre giorni,
con una fitta interazione
tra 55 buyer internazionali al-

tamente qualificati e 40 dei
migliori supplier del MICE
Made in Italy in un contesto
ideale di networ-
king che sin-
tetizza
business e
intratteni-
mento,
con oltre
1.200 in-
contri
B2B pre-
visti, atti-
v i t a
coinvolgenti
per gli ospiti e
molto altro. L'evento € ini-
ziato il giorno 16 novembre a
Napoli - Palazzo Caracciolo; a
seguire, la mattina del 17 si &
svolta I'attivita di Team Buil-
ding e il pomeriggio gli ap-

E un Club di prodotto
rappresenta
I'eccellenza

dell'industria locale

puntamenti B2B prefissati -

Stazione Marittima
Napoli; il terzo e ultimo
giorno, il 18, la mattina, gli
altri slot appuntamenti B2B
prefissati - Stazione Marittima
Napoli. Pertanto, ieri pome-
riggio € partito il post

tour per Salerno, all'interno
del quale il Salerno Conven-
tion Bureau ha avuto il pia-
cere di promuovere la
destinazione congressuale
della Citta di Salerno ai circa
15 buyer europei provenienti
da nove Paesi (Finlandia,
Francia, Germania, Grecia,
Inghilterra, Olanda, Polonia,
Portogallo, Spagna), che
hanno espressamente richie-
sto il nostro territorio. Sono
stati accolti dall’Assessore al
Turismo Alessandro Ferrara e
dal Fondatore del Salerno
Convention Bureau Ugo Pica-
relli alla Stazione
Marittima per visitare a se-
guire il Palazzo di Citta con il
Salone dei Marmi e il Teatro
Augusteo. In programma
anche le visite ai principali
Centri Congressi della Citta, il

Grand Hotel Salerno e il Lloy-
d’s Baia Hotel. Salerno Con-
vention Bureau fu costituito
nel luglio 2006, quale Con-
sorzio senza scopo di lucro,
da ben 10 prestigiose aziende
alberghiere e della filiera con-
gressuale con una forza la-
voro di oltre 500 occupati, in
collaborazione con tutti gli
Hotel 4 e 3 stelle presenti in
Citta. Salerno Convention Bu-
reau € un Club di prodotto
che rappresenta I'eccellenza
dell'industria congressuale lo-
cale con l'obiettivo di pro-
muovere Salerno  quale
destinazione di eventi, ac-
compagnando il
promotore/organizzatore
dell’'evento nello studio di fat-
tibilita,  nell'individuazione
della location, nella gestione
dei servizi.
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